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回顧2014年，全球經濟尚未完全擺

脫危機陰霾，發達國家經濟復甦走勢

乏力，新興國家的經濟亦面臨增長步

伐緩慢的挑戰；金磚四國中只有中國

的經濟表現較佳，其國內生產總值錄

得7.4%增長。

憑藉龐大的中國市場，在集團全體

員工的努力下，2014年港華集團

業務取得理想成績，集團的營業額

較2013年度增長17%至78.82億港

元。扣除未變現匯兌虧損前公司股

東應佔稅後溢利為11.95億港元，較

2013年增加26%。
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中國推動使用天然氣的決心

空氣污染問題嚴峻，導致中國政府銳意大幅增加天然氣之使用，並設定「於2020年天然氣消耗量須達
3,600億立方米，佔一次能源消費總量10%」的進取目標。在2014年，中國成功簽訂兩份為期30年的俄羅
斯進口天然氣合同，其年合同量合共高達680億立方米，將從2018年起開始逐步供氣。

在推動俄羅斯進口天然氣的同時，中國亦繼續加快中亞進口天然氣的發展，在建的中亞天然氣管道D線
將於2016年投產，其後中亞天然氣管道的輸氣能力將從目前每年550億立方米提升至每年850億立方米；
加上多個沿海液化天然氣接收站將相繼投產，為中國的天然氣行業及城市燃氣行業的持續發展提供非常

可靠的氣源保障。

為輸送數量龐大的進口天然氣，中國境內亦進入天然氣管道的集中建設期，當中最為觸目的項目包括：

跨越東北三省，把俄羅斯天然氣送到山東和江蘇的管線、西氣東輸四線、陝京四線和中石化的新疆煤制

天然氣外輸管道工程（新粵浙管線）。中國天然氣中上游的發展興建，將有利集團城市燃氣業務的長遠

發展。

天然氣價格改革

天然氣價格的改革將加快中國天然氣行業市場化的進程。繼2014年9月全國各地統一調高非民用存量氣
的門站價格後，中國政府亦於2015年4月輕微向上調整存量氣的門站價格及較大幅度向下調整增量氣的
門站價，完成非民用存量氣與增量氣的價格併軌，使2015年非民用氣量綜合價格比2014年有所下降。集
團對天然氣價格的市場化改革準備就緒，從2014年年初就以「營銷策略年」作為年度管理主題，成功推
動旗下各企業在工商用氣市場上實踐更多業務開拓。

對比非民用天然氣的市場化改革，中國的民用天然氣價格改革採取更穩健的策略，2015年居民用氣門站
價暫不作調整，而採取階梯價格制度。集團旗下各企業已為適時推動建立居民生活用氣的階梯價格制度

作出準備。
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於2015年年初，獲國家同意組建的上海石油天然氣交易中心亦對中國天然氣供需大局及以後天然氣價格
改革將有深遠影響。中國組建天然氣交易中心的目標，為在亞洲尤以中國之石油天然氣進口，建立區域

性有影響力的交易平台。

屢獲獎項

◆ 最佳燃氣公司

2014年集團榮獲由英國燃氣專業學會 (The Institution of Gas Engineers & Managers)、能源及公用事
業聯盟 (The Energy and Utilities Alliance)聯合頒發的「2014年燃氣行業獎」之「最佳燃氣公司」獎項。該
獎項旨在表彰具有不懈熱忱並對推動燃氣行業發展有傑出貢獻的企業和個人。集團憑藉自身在供應安全

及可靠性方面的優秀表現，獲得年度「最佳燃氣公司」獎項，成為首個獲得該項殊榮的中國內地燃氣營運

商。在此之前，母公司香港中華煤氣有限公司（「中華煤氣」）亦曾分別於1999年和2006年榮獲「最佳燃氣
公司」獎項。

◆ 其他獎項

此外，集團於2014年榮獲由經濟觀察報、香港管理專業協會和經濟觀察研究所共同主辦的「2013-2014
年度中國傑出營銷獎」、由人民網主辦的「2014人民企業社會責任年度優秀企業獎」、由《大公報》與
大公網共同主辦之「二零一四‧年度最具行業影響力企業獎」、由經濟學人集團歐洲金融主辦的「2014
陶朱獎財資管理實踐創新重點推薦」稱號以及由中國資訊協會、中國服務貿易協會聯合主辦的「第九屆

中國最佳客戶服務評選」等多個獎項。這些獎項反映集團在營銷、企業社會責任、城市燃氣行業、財政

管理及客戶服務等範疇都獲得殊榮，對集團未來發展奠定良好基礎。
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業務展望

中國對環境保護的要求日漸提高，對提高使用天然氣的政策亦愈趨進取。在國家進行十三五發展規劃期

間，中國城鎮人口仍然快速增長，中國的進口天然氣量亦將大幅增加，加上中國內地多個重大天然氣幹

線項目陸續投產，集團預期未來數年天然氣售氣量將有較理想的增幅。但全球經濟危機陰霾猶在，國際

油價在中國天然氣價格改革的關鍵時刻出現波動，原油及有關產品價格顯著下跌，對天然氣的經濟競爭

優勢亦將帶來壓力。

2015年，中國的十二五發展規劃將轉頁至十三五發展規劃，這是承先啟後的一年，亦是中國的天然氣加
快市場化步伐的關鍵一年。我們將密切留意天然氣價格改革的後續發展，並與有關政府部門及業界保持

良好溝通；同時，我們亦密切留意天然氣市場化改革所帶來的商機。我們認為市場化改革能給客戶選擇

權，隨著中國逐漸進入全面小康社會的階段，將會使國內日益壯大的中產階層不斷提高其對城市燃氣行

業服務水平的要求；燃氣之供氣安全和客戶服務的重要性將會越來越重。

一直以來，集團在供氣安全和客戶服務方面均在中國燃氣行業中維持明顯的領先優勢。2015年，集團將
在供氣安全和客戶服務方面繼續投放資源，致力履行企業社會責任，以及繼續加強員工在客戶服務和專

業營銷的培訓。

憑藉母公司中華煤氣為後盾，以及多年來在中國內地成功發展之公用業務領域所積累之經驗，集團作為

中國城市燃氣行業優秀企業模範，一直享負良好之聲譽及口碑；在中國城市燃氣市場迎來十三五高速發

展及環保減排政策的機遇之際，集團在2015年將繼續推展新項目及開拓新的用氣市場。集團業務發展前
景廣闊，未來將有更輝煌發展。

主席
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